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Conta de luz mais cara eleva custos no comércio e pressiona até decoracao de Natal

Preco da energia ganhou for¢a com a crise hidrica no Brasil

23.n0ov.2021 as 4h00

Leonardo Vieceli (https: //www1.folha.uol.com.br/autores/leonardo-vieceli.shtml)
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RIO DE JANEIRO e SAO PAULO Reflexo da crise hidrica (https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2021/09/crise-hidrica-e-energetica-ja-afeta-crescimento-do-pib-e-freia-consumo-e-empresas-do-setor.shtmtl),

a conta de luz mais cara é um desafio adicional para o VaI'EjO no Natal deste ano (https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2021/09 /vagas-de-trabalho-temporario-para-o-natal-

devem-atingir-maior-nivel-em-oito-anos-diz-cnc.shtmtl), segundo analistas e empresérios.

E que, além de elevar a inﬂa(;éo para o consumidor (https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2021/11/vendas-no-varejo-do-brasil-caem-13-em-setembro-e-ficam-abaixo-das-expectativas.shtml),

as tarifas mais altas de energia elétrica aumentam os custos de operacio para os lojistas, que apostam na data para aquecer as vendas.
As vésperas do Natal, lojas e shoppings costumam funcionar com horario ampliado, o que exige um consumo maior de eletricidade.

"A pressdo da energia traz dois impactos. O primeiro é a reducio no poder de compra do consumidor com a energia mais cara e a subida da
inflacdo", aponta o economista Fabio Bentes, da CNC (Confederacido Nacional do Comércio de Bens, Servicos e Turismo).

"0 segundo efeito é de custo. A energia tem peso bastante significativo para determinados segmentos do comércio", emenda.
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Comércio na 25 de Margo, em Sao Paulo, prepara lojas para o Natal - Ronny Santos - 20.out.21/Folhapress

Segundo Bentes, a luz representa, em média, 7,6% das despesas de operacido no varejo.

Em hipermercados e supermercados, a marca sobe para 10,4%, devido ao uso de equipamentos para refrigeracdo de produtos. Esse
percentual fica ainda maior e beira os 20% no caso de mercados e armazéns de pequeno porte, indica o economista.

Ao longo deste ano, a energia ficou mais cara em razdo da crise hidrica no Brasil.



No calculo do IPCA (Indice Nacional de PI'EQOS ao Consumidor Amplo) (https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2021/11/inflacao-e-a-maior-para-outubro-desde-2002-e-vai-a-1067-em-

12-meses.shtml), @ energia elétrica residencial acumula alta de 19,13% no ano, até outubro, e disparada de 30,27% em 12 meses.

A luz é uma das principais responsaveis pela escalada do indice oficial de inflacao do Brasil. O IPCA chegou a 10,67%

(https://www1.folha.uol.com.br /mercado,/2021/11/inflacao-e-a-maior-para-outubro-desde-2002-e-vai-a-1067-em-12-meses.shtml) €m 12 meses, até outubro, de acordo com o IBGE (Instituto

Brasileiro de Geografia e Estatistica).

Em meio a esse cendario, até a montagem das tradicionais decoracoes com luzes natalinas, em centros comerciais ou em espacos abertos,
tendem a ficar mais custosas neste ano.

O Natal Luz, no municipio de Gramado, na serra gaicha, comeca a sentir o efeito da luz mais cara, segundo a organiza¢ao do evento, que
comecou no final de outubro e vai até janeiro.

A programacdo é composta por uma série de espetaculos natalinos, e pontos da cidade sdao decorados com luzes e enfeites da data.

"Sem duvida nenhuma, teremos um impacto bastante expressivo em relacdo aos outros anos e, principalmente, em relacdo aos meses em que
esses pontos de energia nao sdo utilizados", diz a arquiteta Tatiana Ferreira, chefe do departamento de infraestrutura e seguranca da
Gramadotur, autarquia responsavel pelo Natal Luz.

"Ainda ndo conseguimos estabelecer um comparativo, pois ndo completamos um més de evento, mas ja se percebe o impacto financeiro",
completa.

A pressio de custos ndo para por ai. E que, segundo Tatiana, o evento utiliza geradores de energia para a realizacio dos espetaculos. Esses

geradores consomem 6leo diesel, que também ficou mais caro neste ano. (https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2021/11/entenda-a-alta-do-preco-do-diesel-e-como-ela-afeta-a-

economia.shtmtl)

O combustivel subiu com a recuperacdo do petréleo no mercado internacional e o avanco do ddlar, dois fatores levados em consideracio pela

politica de precos da Petrobras. (https:/www1.folha.uol.com.br/mercado/2021/08 /entenda-por-que-os-combustiveis-estao-tao-caros.shtml)
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Os shoppings também preparam decoracdes e apostam no Natal para aquecer os negdcios. Apesar da pressao de custos, os estabelecimentos
nao vao abandonar as luzes e os enfeites da data, relata o diretor institucional da Alshop (Associa¢ao Brasileira de Lojistas de Shopping), Luis
Augusto Ildefonso.

Segundo ele, a decoracdo de Natal é um investimento que funciona para levar mais publico até os centros comerciais.

Em tempos de energia mais cara, o gasto com as luzes natalinas até deve ser maior, mas o principal impacto é o do consumo para manter as
lojas abertas por mais tempo, relata o dirigente.

"O Natal é a melhor época do ano para os shoppings. Entao, o investimento em decoracdo tem retorno quase garantido."

"E claro que isso pode gerar um acréscimo na conta de luz, mas é menor, bem menos significativo, se comparado ao custo da energia para
receber mais pessoas e deixar as lojas abertas por mais tempo", acrescenta.

Empresas especializadas comecaram, até antes do Dia das Criancas, a enviar decora¢des natalinas para centros de compras de todas as
regides do Brasil. Empreendimentos na América Latina e na Africa chegaram a fazer encomendas.

A companhia criada em 1981 por Conceicao, e com fabrica em Jacarei, na regido do Vale do Paraiba, em Sao Paulo, tem 95% de suas vendas
oriundas das decoracoes e atracdes que fornece para 80 centros comerciais.

A empresa perdeu 60% das vendas em 2020, resultado da pandemia da Covid-19, conta Rita Cipolatti, diretora comercial da marca. Para este
ano, Rita diz que os carrosséis, playgrounds, rodas-gigantes e montanhas-russas estdo recebendo alguma procura, mas que nio voltardo com
tudo, porque ainda ha receio de contaminacao pela Covid-19.

Outra atragao que ganhou forca nos shoppings com a pandemia sdo os robds, controlados por um ator que interage com as criancas
remotamente, relata a empresaria. "Como este ano ainda é preciso evitar o toque, terda muito pedido de urso, cachorro e esquilo que
conversam com as criangas”, afirma.



Mesmo assim, Rita € cautelosa em relacao a recuperacao. O patamar de vendas de antes da pandemia pode voltar em 2022, e a empresaria ve
a polarizacdo politica e 0 momento ruim da economia como desafios.

"As pessoas ainda ndo estdo indo para o shopping fazer gastanga. Vao porque quere m passear depois de tanto tempo em casa, mas estao
comprando o basico", afirma.

A empresa também sofre desde o comeco do ano com a alta dos precos de material de construcgao e do custo de importacdo de lampadas de
led e eletronicos, impactados pela depreciacdo do real em relacido ao dolar.

Diretor do Sindilojas-SP (Sindicato do Comércio Varejista e Lojista do Comércio de Sao Paulo), Aldo Macri vai na mesma linha. Ele também

cita o desafio da inﬂagéo mais alta (https:/www1.folha.uol.com.br/mercado/2021/07/inflacao-e-desemprego-afetam-ate-o-basico-feijao-com-arroz-na-pandemia.shtml), qU€ atinge

consumidores e empresarios.
Nesse cendario, os lojistas vém tentando reduzir custos de operacao, inclusive de energia, diz o dirigente.
"A gente apaga uma luz aqui, outra ali, tem essa preocupacao."

Macri projeta uma alta de 2% a 2,5% nas vendas do Natal de 2021, frente a 2020, no comércio de Sdo Paulo. Na visao do dirigente, o
crescimento é contido pelas dificuldades que permanecem no cenario econémico.

Em setembro, a CNC estimou alta de 3,8% nas vendas natalinas no pais, em 2021, na comparac¢ao com o ano passado. Mas a pressao
inflacionaria tende a provocar uma revisido para baixo na previsao, que deve ficar entre 3% e 3,5%, conforme Fabio Bentes, economista da
entidade.
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